一、单选( 每题参考分值2.5分 )
1、假定商品X、Y的价格PX、PY已定，当MRSXY>PX/PY时，消费者为了得到最大满足，他将（     ）。  
A. 增购X，减少Y
B. 减少X，增购Y
C. 同时增购X、Y
D. 同时减少X、Y
答案:【A】
2、如果一个不完全竞争的厂商在需求曲线某一点上的需求的价格弹性Ed=5，商品的价格P=6，则相应的边际收益MR为（     ）。  
A. 7.5

B. 4.8

C. 1

D. 24

答案:【B】
3、当两种商品中的一种商品的价格发生变化时，这两种商品的需求量都同时增加或减少，则两种商品的需求的交叉弹性系数为（    ）。  
A. 正
B. 负 
C. 0

D. 1

答案:【B】
4、在寡头市场上，厂商所提供的产品是（    ）。  
A. 同质的
B. 有差异的
C. 既可以是同质的又可以是有差异的
D. 互补的
答案:【C】
5、垄断竞争厂商长期均衡时必然有（    ）。  
A. 价格大于长期平均成本
B. 价格等于长期平均成本
C. 价格等于边际成本
D. 价格等于最低的长期平均成本
答案:【C】
6、在其他生产要素投入量不变的条件下，随着一种生产要素的不断增加，总产量 （    ）。  
A. 一直增加
B. 一直减少
C. 先增后减
D. 先减后增
答案:【C】
7、当总效用增加时，边际效用应该（     ）。  
A. 为正值且不断增加
B. 为正值但不断减少
C. 为负值但不断增加
D. 为负值切不断减少
答案:【B】
8、当边际产量小于平均产量时，（    ）。  
A. 平均产量增加
B. 平均产量减少
C. 平均产量不变
D. 平均产量达到最大点
答案:【B】
9、厂商的停止营业点位于（     ）处。  
A. P=AVC

B.  TR=TVC

C. 总损失=TFC
D. 以上都对
答案:【D】
10、当吉芬物品的价格上升时，应该有（    ）  
A. 替代效应为负值，收入效应为正值，且前者的作用小于后者
B. 替代效应为负值，收入效应为正值，且前者的作用大于后者
C. 替代效应为正值，收入效应为负值，且前者的作用大于后者
D. 替代效应为正值，收入效应为负值，且前者的作用小于后者
答案:【A】
11、完全竞争厂商的短期供给曲线是（    ）  
A. SMC曲线超过收支相抵点以上的部分
B. SMC曲线超过停止营业点以上的部分
C. SMC曲线上的收支相抵点和超过收支相抵点以上的部分  
D. SMC曲线上的停止营业点和超过停止营业点以上的部分
答案:【D】
12、商品X、Y的价格与消费者收入以相同比例下降，则预算线（    ）  
A. 向右上方平移
B. 向左下方平移
C. 不变动
D. 不能确定
答案:【C】
13、对应于边际报酬的递增阶段，STC曲线（    ）  
A. 以递增的速率上升
B. 以递减的速率上升
C. 以递增的速率下降
D. 以递减的速率下降
答案:【B】
14、弯折的需求曲线模型的假设条件是（    ）  
A. 行业内寡头厂商们之间是有勾结的
B. 行业内某寡头厂商提价时，其他寡头厂商都会仿效
C. 行业内某寡头厂商降价时，其他寡头厂商都会仿效
D.  厂商可以任意进出市场
答案:【C】
15、一个理性的厂商在MR>MC时，（     ）。  
A. 在任何条件下都应增加产量
B. 在任何情况下都应减少产量
C. 只在完全竞争条件下才增加产量
D. 只在完全竞争条件下才减少产量
答案:【A】
16、在完全竞争市场上，一个厂商对某种生产要素的需求曲线（   ）。  
A. 本质上与消费者对商品的需求是相同的
B. 因边际收益递减规律而向右下方倾斜  
C. 因厂商所生产的产品价格提高而向右下方倾斜
D. 随着要素价格提高而向后弯曲  
答案:【B】
17、土地的供给曲线是一条（   ）。  
A. 向右上方倾斜的曲线
B. 向右下方倾斜的曲线  
C. 平行于价格轴的直线
D. 垂直于价格轴的直线
答案:【C】
18、短期总供给曲线表明（    ）。  
A. 需求与价格水平同方向变动
B. 总需求与价格水平反方向变动
C. 总供给与价格水平同方向变动
D. 总供给与价格水平反方向变动
答案:【C】
19、由供给规律可以直接得出的结论是（   ）。  
A. 生产技术提高会使得商品的价格下降
B. 消费者收入增加，该商品供给量增加
C. 生产商品的成本增加，该商品的价格上升
D. 商品价格越高，生产者对商品的供给量越大
答案:【D】
20、若某商品需求的收入弹性为负，则该商品为（    ）。  
A. 正常品
B. 低档品
C. 必需品
D. 奢侈品
答案:【B】
21、若某商品的消费量随着消费者收入的增加而增加，则该商品是（   ）。  
A. 替代品
B. 互补品
C. 正常品
D. 低档品
答案:【C】
22、某月内，X商品的替代品的价格与互补品的价格均上升，且分别引起该商品的需求变动量为60单位和90单位，则在它们共同作用下该商品需求数量（    ）。  
A. 减少30单位
B. 增加30单位
C. 减少130单位
D. 增加130单位
答案:【A】
23、假如一个完全竞争厂商的收益不能弥补可变成本，为了减少损失，它应该（   ）。  
A. 减少生产
B. 增加生产
C. 提高价格
D. 停止生产
答案:【D】
24、等成本曲线围绕它与横轴（代表X）的交点逆时针转动表明了（     ）。  
A. X的价格上升了
B. X的价格下降了
C.  Y的价格上升了
D. Y的价格下降了
答案:【C】
25、若某种生产要素的价格随使用数量的增加而增加，则该行业是（     ）。  
A. 成本递减的行业
B. 成本递增的行业
C. 成本不变的行业
D. 上述中的任何一种
答案:【B】
26、在完全竞争市场上，生产要素的需求曲线向右下方倾斜是由于（    ）。  
A. 要素生产的产品的边际效用递减
B. 要素的边际产品递减
C. 投入越多，产出越大，从而产品价格越低
D. 要素所生产的产品的需求减少
答案:【B】
27、正常物品价格上升导致需求量减少的原因在于（     ）。  
A. 替代效应使需求量增加，收入效应使需求量减少
B. 替代效应使需求量增加，收入效应使需求量增加
C. 替代效应使需求量减少，收入效应使需求量减少
D. 替代效应使需求量减少，收入效应使需求量增加
答案:【C】
28、 下列说法中错误的是（   ）。  
A.  只要总产量减少，边际产量就为负数值
B.  只要边际产量大于 ，总产量就会增加
C.  只要总产量增加，平均产量就一定增加
D.  只要平均产量增加，边际产量就大于平均产量
答案:【C】
29、某厂商每年从企业的总收入中取出一部分作为自己所提供的生产要素的报酬，这部分资金被视为（    ）  
A. 显成本
B. 经济利润
C. 隐成本
D. 不变成本
答案:【C】
30、下列行业中最接近于完全竞争模式的是（     ）。  
A. 飞机
B. 香烟
C. 汽车
D. 农业
答案:【D】
31、完全垄断市场中如果A市场价格高于B市场价格，则（     ）。  
A.  A市场需求弹性大于B市场需求弹性
B. A市场需求弹性小于B市场需求弹性
C. 两个市场需求弹性相等
D. 无法比较AB市场的需求弹性
答案:【B】
32、当生产函数Q = f（L，K）的APL为正且递减时，MPL可以是（     ）。  
A. 递减且为正
B. 递减且为负
C. 为0
D. 上述任何一种情况
答案:【D】
二、简答( 每题参考分值5分 )
33、试解释水和钻石的价值悖论。  
正确答案：答：水和钻石的价值悖论是指：水对人们很有用，必不可少，但水却很便宜；钻石对人们的用途很有限，但却很昂贵。这一悖论可以从需求和供给两方面来共同说明，因为价格是由需求和供给共同决定的。从需求一方看，价格取决于商品的边际效用，而不是总效用。对于水，水源充足，人们对谁的消费量大，因而其边际效用很小，价格也很便宜。同理，人们对钻石的边际效用很大，其价格也就相应的昂贵。从供给一方看，由于水源充足，生产人类用水的成本很低，因而其价格也低。钻石则很稀缺，盛产钻石的成本也很大，因而钻石很昂贵。综合需求和供给两方面，则水便宜，钻石昂贵。  
34、简要说明支持价格政策和限制价格政策及其可能后果。  
正确答案：答：（1）支持价格政策，又称为最低限价政策，是指政府制定高于均衡价格的市场价格。政府制定支持价格往往是出于保护生产者收入的目的。如果某行业的供给波动性较大（例如粮食生产受气候变化影响），或者行业的需求缺乏弹性，那么供给的变动很可能造成价格严重波动，从而影响生产者的收入。支持价格政策会阻止低价格造成的生产者收入下降。由于政府制定的价格高于均衡价格，因而产品会出现过剩； （2）限制价格又称为最高限价，是指政府制定的低于市场均衡价格的市场价格。政府实行限制价格政策的原因一般是出于对公平的考虑。如在战争或饥荒时，政府会为生活必需品制定最高限价，使穷人能够担负得起，以利于社会稳定。由于限制价格低于均衡价格，市场就会出现短缺。  
35、简述完全竞争市场的经济效率。  
正确答案：答：市场的经济效率是指参与市场活动的厂商利用社会资源的程度。资源利用的越充分，经济效率就越高。 完全竞争市场有效率的方面体现在： （1）边际成本等于市场价格，意味着最后一单位的产量所耗费资源的价值等于该单位产量的社会价值，因而从社会需要的角度来看，完全竞争厂商的产量是最优的； （2）平均成本等于市场价格，表明厂商使用现有的生产技术使得生产成本为最低，因而完全竞争厂商在生产技术使用方面是有效率的； （3）完全竞争市场的长期均衡是通过价格的自由波动来实现的。当消费者的偏好、收入等因素变动引起市场需求发生变动时，市场价格可以迅速做出反应，使得厂商供给消费者需要的产品。  
